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DESPACHO

Nas ultimas semanas, a sociedade brasileira tem vivenciado intensas
discussdes em torno da regulagdo de plataformas digitais, em especial relativas a

suas politicas de enfrentamento a desinformac¢do danosa e a violéncia no mundo digital.

Estes temas, de fato, t€ém sido discutidos em duas vertentes.

Em uma de lege lata, diversas institui¢des estatais e entidades da sociedade
civil tém cobrado as principais plataformas que operam no pais a adotarem uma postura mais
enérgica para coibir condutas violadoras de direitos fundamentais, tendo como base de
cobranga normas hoje ja vigente no Brasil, como a Constituicdo Federal, o Marco Civil da
Internet e o Codigo de Defesa do Consumidor. Foi nessa esteira, por exemplo, que o
Ministério da Justica e da Seguranca Publica editou portaria estabelecendo regramento, a ser
implementado sobretudo pela Secretaria Nacional do Consumidor, para que plataformas
digitais aqui operantes adotem medidas rigorosas e céleres a fim de conter o avango de
ataques organizados em escolas Brasil afora, assim como rumores que, disseminados em
larga escala, vinham gerando panico entre pais, mies e alunost. Foi também nessa esteira
que esta Procuradoria Regional dos Direitos do Cidaddo, no ambito do presente Inquérito
Civil Publicol?), tem feito cobrancas as sete plataformas ora investigadas, e
recentemente expediu oficio aos responsaveis pelo Twitter, requisitando que prestassem
informagdes pormenorizadas sobre quais providéncias vinha adotando nesse contexto (em
termos de derrubada de contetidos danosos, em termos de suspensdo de perfis que os

impulsionavam etc.), e apontasse se estava, ou nao, desenvolvendo protocolos rigidos de

autoregulacdo em cenarios de emergéncial3).
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Ja numa outra vertente, ganhou tracdo uma cobranga de lege ferenda, isso ¢, de
aprovacdo de novas normas, especificamente voltadas a regularem plataformas digitais que
operam no pais. Essa cobrancga, como se sabe, corporificou-se em demandas pela aprovagao
do Projeto de Lei n® 2630/2020, que, ao instituir a chamada "Lei Brasileira de Liberdade,
Responsabilidade e Transparéncia na Internet", pode criar um complexo arcabouco de regras
que imporiam deveres diversos as plataformas que, no Brasil, tiverem um niimero expressivo
de usudrios. Referido Projeto, como ¢ amplamente sabido, teve sua urgéncia de tramitagdo
aprovada nesta semana e estd com votagdo pautada para amanha, 02/05/2023 e envolve, em
sua ultima redagdo, propostas de imposicdo, as grandes plataformas atuantes no pais, de
obrigacdes de maior transparéncia em face dos usuarios e do Poder Publico, de obrigagdes de
moderagdo mais intensa, no contexto do que se estd chamando de "dever de cuidado", contra
contetidos considerados especialmente graves, como de incitagdo a violéncia, de incitacdo a

ruptura da ordem democratica, de riscos iminentes de danos a criangas e adolescentes, entre

tantas outras[i].

Neste ultimo plano, ndo cabe ao Ministério Publico qualquer avaliagdo, no
bojo de seus procedimentos investigatorios, sobre o mérito de uma regulagdo que estd, neste
momento, como dito, ainda em discussdo. Afinal, cabe sobretudo a sociedade brasileira e ao
Congresso Nacional, composto de seus representantes, ponderarem os prés e os contras de
novas regras, ainda ndo vigentes, tanto a luz do interesse das pessoas quanto a luz de
possiveis impactos que elas podem trazer para as empresas que operam tais plataformas.
Assim, se referido Projeto de Lei serd ou ndo aprovado, quando e em que termos, ¢ algo que

deve ser definido, em uma democracia, apenas pela sociedade e pelos Poderes eleitos.

Na presente data, no entanto, surgiram noticias e indicios de que os

I nsavei r algumas das plataformas digitai tencialmente impactada las nova

regras pr Q[!QS as estariam ndo apcénas fazendo pr essoes gque, numa (1@1’1’19@1‘&@1 sao esperaglas

como se reunindo com Congressistas para pedirem que votem contra dado Projeto,

financiando propagandas que defendam sua posi¢ao neste debate etc.
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De fato, reportagem publicada hojet} aponta que a GOOGLE, responséavel
pela plataforma YouTube, estaria lancando uma ofensiva contra o Projet Lei n°

2 202 iria além raticas ordinaria icipaca 1bli islati

De acordo com o noticiado, levantamento realizado pela Universidade Federal do Rio de
Janeiro (UFRJ) teria captado um direcionamento, nos resultados do buscador Google
(utilizado, frise-se, por nada menos que 97% dos brasileiros para pesquisas na internet),
quando se pesquisa termos sobre o tema do "PL 2630", levando quem faz tal consulta,
diretamente, para o link de um post do blog da propria GOOGLE, com intimeras criticas ao
Projeto. Noutro plano, o buscador também estaria privilegiando, em seus resultados de busca
sobre a matéria, links de contetdo de oposicdo ao Projeto de Lei. Segundo o
levantamento, tais links que estariam sendo privilegiados estariam aparecendo na primeira
pagina do buscador ndo como propaganda, mas como resultado de uma suposta busca
organica pelo termo "PL 2630", e apareceriam mesmo em consultas realizadas de forma
anonima, de modo que apareceriam mesmo a usudrios genéricos brasileiros, sem qualquer
historico de busca ou perfil que pudesse estar embasando estes retornos. Uma das
pesquisadoras responsavel pelo levantamento assim resume seus resultados: "O que nos
parece é que o Google ponderou os resultados de busca de tal forma a aumentar a relevincia

de sua propria voz em sua plataforma".

Este tipo de pratica também estaria sendo adotada pela GOOGLE no YouTube,
na medida em que, nos ultimos dias, criadores de conteudo para a plataforma, ao abrirem o
YouTube Studio, interface para gerenciamento de canais, teriam sido surpreendidos por uma
tarja azul com os dizeres: "Impacto negativo para criadores — Lei das Fake News", com um
link que levava para texto em que a empresa afirmaria que, caso o Projeto de Lei em tela
fosse aprovado, ela seria incentivada "a remover contetido de forma agressiva por medo de
serem responsabilizados". Segundo um criador de contetido ouvido pela referida reportagem,
tal acdo com esse aviso geral compulsorio e ndo solicitado acabaria sendo percebido nao
como um "alerta", mas sim como "uma espécie de coacdo", na medida em que daria uma

espécie de recado de que consequéncias em tese ruins poderiam repercutir sobre a relagdo

entre a plataforma e aqueles de que dela dependem como fonte de rendat®).
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Em outra frente, nos ultimos dias a empresa META teria veiculado, em suas

plataformas (notadamente no Facebook/Meta), aniinci ntrarios ao Projet Lei, mas

sem_qualquer identificagdo deles como tais, junto a sua biblioteca de anunciantes como
conteudo de alcance impulsionado mediante pagamento. Alguns desses antncios, segundo

referido levantamento realizado pela UFRJ, estariam sendo pagos pela GOOGLE, e, embora
ndo tenham sido por esta marcados como sensivel, tiveram informacdes pertinentes a seu
custo e a seu alcance restritas, na aludida Biblioteca. Em outras palavras, a META teria
mitigado a transparéncia que diz que aplica a publicidade feita em sua plataforma,
prejudicando a compreensdo, por parte de seus usudrios, sobre as circunstdncias que os

levaram a receber certos contedos contrarios ao Projeto de Lei n° 2630/2020 em seus
feedst .

wpmg @umﬁmada parece estar fora do ambito de condutas
atico. Afinal,

trata-se, aqui, ndo da participagdo publica e transparente em uma di do regulatoria em

curso (por meio, por exemplo, de reunides e conversas com parlamentares, de publicagdo de
artigos em jornais e revistas, e de publicidade declarada como tal, perante a populagdo), mas

sim do uso, por plataformas potencialmente afetadas, mei la ntrolam, com
exclusividade, para impulsionar, forma opaca apan alquer lity, a

percepcdo que lhes interessa sobre um tema de inegdvel importancia publica. Neste plano, é
fundamental lembrar que, embora sejam sujeitos privados, as empresas que operam grandes
plataformas  digitais  constituem meios que sdo utilizados pelos usudrios para
suas interacdes sociais € mesmo para obterem informagdes de qualidade. Assim, na hipotese
de uma empresa modular seu buscador para oferecer as pessoas que procuram saber sobre
dado assunto uma versdo especifica e que lhe aproveita, ela estaria atuando em prejuizo do
direito & informac¢ao que diz promover, ¢ em afronta ao art. 5°, XII, da Constituicdo Federal.
Da mesma forma, quando uma empresa impulsiona contetidos por terem sido pagos para
terem maior alcance, e o faz fora das regras de transparéncia de publicidade que diz praticar,
ela estaria atuando em favor ireit nsumidor atinentes a propaganda, ¢ em

afronta ao art. 7° do Mar ivl da Internet art 6di Defesa nsumidor.

Péagina 4 de 8

Chave 38e6bbd4. d229f b26. 3ec8f 15f . 554babdc

por YURI CORREA DA LUZ, em 01/05/2023 19:48. Para verificar a autenticidade acesse
. np. br/val i dacaodocunent o.

Assinado comcertificado digital
http://ww.transparenci a. npf



PR-SP-00053452/2023

MINISTERIO PUBLICO FEDERAL
PROCURADORIA DA REPUBLICA NO ESTADO DE SAO PAULO

Procuradoria Regional dos Direitos do Cidadao

Em suma, ndo se pode simplesmente ignorar que a ica liar
as gran lataformas digitais tém na intermediacao das relacdes humanas hoje impdem

limites a forma com m moldar meios. Se ¢ verdade que elas sdo sujeitos privados e

que, enquanto tais, t€ém direito a utilizarem seus recursos de forma razoavelmente livre,

também ¢ verdade que elas tém uma importancia social inegavel e que, por isso, devem

atuar dentr arametros normati igentes, em pleno r ito a ireit
fundamentais de seus usudrios. Nao ¢ demais lembrar que o art. 2° do Marco Civil da

Internet, estabelece que o uso da internet no Brasil tem como fundamentos os direitos
humanos, o desenvolvimento da personalidade e o exercicio da cidadania em meios digitais,

assim como a defesa do consumidor e, ainda, a finalidade social da rede.

Isso considerado, ¢ imperioso aferir, no dmbito deste Inquérito Civil Publico,

as empresa LE e META m estar violando direitos fundamentais a informaca:
a transparéncia nas relacd nsumo e ao exercicio da cidadania arios, ao, em
tese, atuarem de forma opaca para impulsionarem, na esfera publica digital, conteudos de
seus interesses, no contexto do debate regulatério em curso, dada sua pertinéncia a

investigacdo conduzida nos presentes autos. Tal aferi¢do, repise-se, ndo visa a defender o
mérito de qualquer proposta de regulacio que esteja em discussdo, mas tdo somente a garantir

ito a ireitos fundamentai ari nela estejam interessados, garantindo-
se, reflexivamente, I mocrati m_andament v rds legai

vigentes. Eventual descompasso com eles podera ensejar, no futuro, responsabilizagao civil.

Este o quadro, determino:

1) a expedigdo de oficio ao GOOGLE BRASIL, requisitando que, no_prazo

maximo e improrrogavel 10 dias:

1.1) preste informacdes detalhadas sobre a reportagem aqui citada e sobre o

levantamento realizado pela Universidade Federal do Rio de Janeiro, ora anexo;
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1.2) informe especificamente quais antncios realizou, e com qual
investimento, via META Ads, especificando se os marcou como sensiveis, em quais datas

eles foram publicados e qual seus alcances, em niimeros de usuarios;

1.3) preste informagdes sobre os critérios que nortearam, no periodo de
20/05/2023 a 02/05/2023, os resultados, no buscador Google, para buscas envolvendo os
termos "PL 2630", apontando especificamente se algum dos resultados das primeiras paginas
apareceram por serem considerados, pela empresa, como oriundos de fontes confidveis
(neste caso, declinando quais), assim como se algum deles apareceram por terem sido pagos

para terem maior visibilidade (neste caso, declinando quais);

1.4) preste informacdes detalhadas sobre os termos sugeridos, pelo buscador
Google, quando os usuarios pesquisaram por "PL 2630", declinando os fatores que levaram

aos resultados apontados no levantamento citado;

1.5) preste informagdes sobre os critérios que nortearam, no periodo de
20/05/2023 a 02/05/2023, os resultados, na plataforma YouTube, para buscas envolvendo os
termos "PL 2630", apontando especificamente se algum dos resultados das primeiras paginas
apareceram por serem considerados, pela empresa, como oriundos de fontes confidveis
(neste caso, declinando quais), assim como se algum deles apareceram por terem sido pagos

para terem maior visibilidade (neste caso, declinando quais);

1.6) preste informacgdes sobre as razdes que levaram a empresa a publicar, de
acordo com o noticiado, o citado "alerta urgente" para todos os criadores de conteudo no
YouTube Studio, apresentando a documentacdo interna que levou a tomada de decisdo que

culminou em tal conduta;

2) a expedigdo de oficio a META BRASIL, requisitando que, no_prazo
maximo e improrrogavel de 10 dias:
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2.1) preste informagdes detalhadas sobre a reportagem aqui citada e sobre o

levantamento realizado pela Universidade Federal do Rio de Janeiro, ora anexo; e

2.2) informe especificamente a lista de anuincios contratados pela GOOGLE,
via Meta Ads, envolvendo o Projeto de Lei n® 2630/2020, no periodo de 20/05/2023 a
02/05/2023, indicando se eles constaram, na Biblioteca de Anuncios da META, com todos os
dados sobre custos, alcance etc., e, em caso negativo, quais as razdes para uma eventual

limitacdo de informagdes a respeito;

3) expedidos os oficios, retornem-me os autos urgentemente conclusos, para
retomada da instrugao.

Sdo Paulo/SP, 01 de maio de 2023.

(assinado eletronicamente)
YURI CORREA DA LUZ
Procurador da Republica
Procurador Regional dos Direitos do Cidadao Adjunto em Sao Paulo

Notas

1.2 https://www.gov.br/mj/pt-br/assuntos/noticias/mjsp-edita-portaria-com-novas-diretrizes-para-redes-sociais-
apos-ataques-nas-escolas

2.~ Que tem por objeto, precisamente, a apuragio de eventuais violagdes de direitos fundamentais imputaveis
as politicas de enfrentamento & desinformacdo e a violéncia digital das plataformas Youtube, Meta/Facebook,
Instagram, TikTok, Twitter, Whatsapp e Telegram (cf. https://www.mpf.mp.br/sp/sala-de-imprensa/noticias-

sp/mpf-abre-investigacao-sobre-atuacao-de-plataformas-no-combate-a-fake-news-e-ataques-na-internet).

3.2 https:/nucleo.jor.br/curtas/2023-04-11-mpf-aciona-twitter-sobre-moderacao-a-conteudo-sobre-ataques-a-
escolas/
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4.~ https://www.camara.leg br/noticias/956989-relator-apresenta-novo-parecer-ao-projeto-das-fake-news-texto-
sera-votado-na-terca/

5.5 https://www1.folha.uol.com.br/poder/2023/05/google-lanca-ofensiva-contra-pl-das-fake-news-mostram-
emails-e-relatorio.shtml

6.° Neste mesmo sentido, a seguinte
postagem: https://twitter.com/sindinfluencer/status/1652326833633873927?
t=1 Bfudi4BmBj cA1vA37JQ&s=08

7.% Nesse mesmo sentido, a seguinte
postagem: https://twitter.com/sindinfluencer/status/1652326833633873927?

t=1 Bfudi4BmBj_cA1vA37JQ&s=08
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Resumo

Google, Meta, Spotify e Brasil Paralelo anunciam e veiculam
anuncios contra o PL 2630 (PL das Fake News) porém de forma
opaca e burlando seus proprlos termos de uso. Isso pode configurar
abuso de poder economico as vésperas da votacao do projeto de lei
por tentar impactar a opinido publica e o voto dos parlamentares.

As plataformas estdo usando todos os recursos possiveis para
impedir a aprovacao do PL 2630 porque o que esta em jogo sdo os
bilhoes arrecadados com publicidade digital que atualmente nao
possuem nenhuma regra, restricao ou obrigacao de transparéncia,
deixando anunciantes e consumidores vulneraveis aos seus
interesses economicos. Se o PL 2630 nao for aprovado, as big techs
conseguem manter a assimetria regulatéria que existe no mercado
e, portanto, manter suas vantagens competitivas frente aos outros
meios de comunicacdo que também vivem de publicidade.

Plataformas burlam suas
proprias regras de Publicidade

e Encontramos anuncios da Brasil Paralelo e do proprio Google contra
o PL 2630 nas buscas do Google, que, por ndo terem sido sinalizados
como sendo de temas politicos e sociais, ndo contam com informacoes
de transparéncia na central de publicidade politica da plataforma.

e Além disso, identificamos anuncios do Google sendo veiculados no
Spotify, que, segundo seus termos de uso, ndao permite publicidade de
temas politicos, proibindo antincios sobre referendos, votacées e
propostas legislativas, judiciais e politicas.

e 0O Google também anunciou nas plataformas Meta contra o PL 2630 e
ndo se auto-rotulou como anuncio sensivel ou politico, e por isso o
anuncio ndo esta disponivel na biblioteca de antncios da Meta.

Google usa ferramenta de busca
para atacar regulacao

e Reunimos evidéncias de que o Google vem apresentando resultados de
busca enviesados para usuarios que pesquisam por termos relacionados
ao projeto de lei, insinuando que as buscas sao por “PL da Censura”, que
é o nome usado pela oposicdo contra a regulamentacado das plataformas,
e nao pelo nome oficial “PL 2630” ou o0 nome usado pela imprensa “PL
das Fake News”.

e Google coloca mensagem contra o PL na sua tela inicial, alertando todos
0s usuarios que o PL iria “aumentar a confusdo entre o que é verdade e
mentira no Brasil”.

e Estas diferentes estratégias sugerem que o Google vem se aproveitando
de sua posic¢ao de lideranc¢a no mercado de buscas para propagar suas
ideias e influenciar negativamente a percep¢do dos usuarios sobre o
projeto de lei em prol de seus interesses comerciais, o que pode
configurar abuso de poder economico.



https://ads.spotify.com/pt-BR/central-de-ajuda/politicas-de-publicidade/

Google impulsiona site
proprio chamando de
‘“PL. da Censura”

O Google tem usado seu blog oficial para
divulgar textos de ataque ao PL 2630 escritos
por alguns de seus principais representantes
no Brasil.

Fabio Coelho, presidente da empresa no pais,
assinou dois deles entre marco e abril de 2022,
quando o projeto era debatido com vistas as
eleicoes gerais.

O argumento central de Coelho é que o0 assunto
ainda nao teria sido debatido o suficiente pela
populacao e que a lei, caso aprovada, ajudaria
a promover mais contetido desinformativo e
faria com que as plataformas tivessem que
tornar publicas informacdes privadas e
estratégicas.

Mais recentemente, Marcelo Lacerda, Diretor
de RelacOes Governamentais e Politicas Publicas
do Google Brasil, acusou o projeto de lei de
proteger produtores de desinformacao

e conteudo nocivo.

Porém, ao pesquisar por “pl 2630” no Google
no dia 29 de abril, usuarios se depararam com
um anuncio da propria plataforma cujo titulo
se refere ao projeto como “PL da Censura”.

Como o sistema de antincios do Google é pouco
transparente e nao disponibiliza nenhum dado
sobre contelildos pagos que nao sejam
publicados por candidatos e partidos politicos,
ndo é possivel saber quantos anuncios como
este podem estar sendo veiculados na
ferramenta de busca, nem sequer os valores
investidos, a segmentacao do andncio
tampouco o nimero de usuarios atingidos

por este anuncio especifico.

O texto também apareceu como resultado
organico na primeira pagina para buscas feitas
de forma anonima, com VPN, simulando um
usuario genérico brasileiro sem historico, entre
os dias 23 e 28 de abril. Nos testes de busca, o
blog do Google apareceu entre os principais
resultados, junto com sites de noticias sobre o
PL 2630 e sites oficiais da Camara dos
Deputados e do Senado.
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Conheca o PL da Censura - Se
Informe Sobre a PL 2630

A PL das Fake News pode aumentar a confus@o sobre
0 que @ verdade ou mentira na internet. Salba no que
vace pode ajudar. Vamos juntos construlr,

Institui a Lei Brasileira de Liberdade,
Responsabilidade e Transparéncia na
Internet.
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Brasil Paralelo anuncia
no Google contra o PL

Em uma busca por “pl2630”, realizada no
dia 30 de abril no Google, o primeiro
resultado foi um antincio pago pela Brasil
Paralelo.

O pode ser encontrado na Central
de Transparéncia de anuincios da Google. No
entanto, por nao ter sido veiculado como
uma peca politica, ndo é possivel acessar
informacoes sobre segmentacdo ou gastos.

A pagina direciona a uma

categorizada como “noticia” no site da
produtora. O site da voz aos argumentos da
oposi¢ao, que alega que o PL significa o

“fim da liberdade de expressao”. O texto
também expde o posicionamento do Google
e pauta sua

Ignorando as proprias
regras, Spotify veicula
anuncio politico do Google

Anuncios do Google contra o PL 2630
também foram veiculados na plataforma

de streaming Spotify. Em seus termo de uso
o Spotify afirma aos clientes que nao
permite contetidos pagos que tratem de
temas politicos.

Assim como a maioria dos provedores e
plataformas, o Spotify também nao possui
biblioteca de antincios ou relatorio de
transparéncia sobre publicidade para que a
sociedade acesse e se informe sobre 0s
anuncios veiculados em sua plataforma. Por
isso, ndo é possivel saber o nimero de
veiculacdo, os valores gastos e o publico
impactado por este antncio do Google
contra a PL2630.

10:49 ol ?&i—'
st ¥V _Assedll lOQIn

Q. pl2630 )

Noticias  Livros Imagens  Videos

Vocé quis dizer: pl 2630

Patrocinado
Pago por BRASIL PARALELO ENTRETENIMENT(

brasilparalelo.com.br
https://www.brasilparalelo.com.br

PL 2630: Combate as Fake
News ou ameaca de censura?

Confira os melhores contelidos gratuitos da
Brasil Paralelo. Nos precisamos de vocé
para continuar entregando conteudo de...
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Google anuncia sem rotulo
na Meta, contra o PL

Na pagina do Google na biblioteca de antincios da Meta,
encontramos trés antncios iguais sobre o projeto de lei,
veiculados entre os dias 20 e 26 de abril.

Nestes, a empresa afirmava que o projeto nao estaria
“pronto para ser votado” e convidava os brasileiros a
participarem do debate, como uma tentativa de conter
os avancos da discussao e interdita-la.

Os anuncios levavam a mesma matéria no blog do
Google assinada por Marcelo Lacerda, apresentada
anteriormente. Lacerda alega que a lei, caso aprovada,
colocaria em risco a liberdade de expressao.

Outro, veiculado entre os dias 27 e 28 de abril,
pressionava a populacao a “falar com seu deputado nas
redes sociais” para pressionar parlamentares por
melhorias no texto que sera encaminhado ao Senado. O
anuncio também direcionava a outro texto de Lacerda,
que acusava o projeto de borrar os limites entre a
verdade e a mentira.

Nenhum dos antincios aparece na biblioteca ao se
pesquisar por termos relacionados ao PL 2630,
camuflando o contetido dos usuarios, apenas na pagina
do Google.

Além disso, o Google ndo sinalizou nenhum antincio
como sendo sensivel. A Meta, no entanto, recategorizou
o ultimo deles, tornando parcialmente publicas suas
informacoes sobre investimento e alcance.

Mesmo apds a Meta ter recategorizado o antincio do
Google e, consequentemente, interrompido sua
veiculacao e publicizado suas informacoes de
transparéncia, o Google voltou a veicular o mesmo
anuncio sem a sinalizacdo correta.

No Uinico anuncio categorizado corretamente que consta
na biblioteca, identificamos alcance de pelo menos 1
milhao de impressoes em apenas um dia de

veiculacao (27/04 a 28/04.).

0 OPCOES DE ACESSO A DADOS

SOBRE ANUNCIOS NO META ADS

APl META ADS INTERFACE WEB
ANUNCIOS MARCADOS ANUNCIOS NAO MARCADOS
COMO SENSIVEIS COMO SENSIVEIS

Na pagina da biblioteca, também
€ possivel acessar uma interface
web com todos os anuncios
ativos, independente do tema,
porém, sem armazenar o histérico
e com metadados restritos.

Atualmente, a Meta disponibiliza uma
API publica com dados de anuncios
marcados como “sensiveis”, isto é,
anuncios sobre temas sociais, politica
e/ou elei¢cdes, que sdo armazenados
por até sete anos, mesmo apos
inativos.
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O PL das Fake News pode aumentar a desinformagdo no Brasd. Fale com
seu deputado por aqui ou nas redes socials ainda hoje.
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Google indica fontes hiper

partidarias na primeira
pagina de busca

Em meio as recomendacoes de fontes da
midia de legado e sites oficiais, o Google
também tem redirecionado usuarios para
sites nocivos e hiper partidarios na
primeira pagina dos resultados de busca.

O Boletim da Liberdade, de propriedade
do ex-deputado federal Paulo Ganime
(Novo/R]), que esta em campanha aberta
contra a aprovacao do PL 2630 nas ultimas
semanas, aparece como resultado na
primeira pagina do Google em busca sobre
o PL 2630.

O portal divulga falas do deputado federal
Kim Kataguiri (Uniao/SP) que aludem a
uma ‘“censura generalizada” e a “perda
da liberdade de expressao” caso a lei seja
aprovada pelo Congresso, sem explicar ou
embasar os argumentos.

Outra publicacao indicada na primeira
pagina do Google em busca anénima sobre
0 PL 2630 foi um texto da Revista Oeste,
fonte considerada bolsonarista e acusada
de disseminar desinformacao. Nessa
matéria o colunista Flavio Morgenstern,
influenciador de direita e ex-funcionario
da Brasil Paralelo, divulga o

, também elaborado pelo Boletim da
Liberdade.

A fonte indicada como resultado da busca
organica na primeira pagina do Google
para o termo “PL 2630”foi o portal de
desinformacao focado no publico
evangélico, o Pleno News. Além de falar
em censura, o texto divulga apenas as
posicoes de parlamentares da oposicao,
citando nominalmente a atuacao do
Partido Novo, da Bancada Evangélica

e do Partido Liberal.

Além dos impulsionamentos pagos pelo
Brasil Paralelo, o site da produtora
audiovisual acusada de disseminar
narrativas negacionistas e
desinformacao com texto contra o PL2630
também apareceu como um dos principais
resultados organicos na primeira pagina
da busca do Google.
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Kataguiri teme censura generalizada
de redes sociais com PL 2630

Para Kataguiri, o principal interesse do governo Lula € ter o controle da

agéncia reguladora que val fazer essa moderacdo das redes sociais
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Site mostra placar de votos do ‘Projeto da
Censura’ ao vivo

Iniciativa mostra politico por politico, partido por pantido, e os canais
para cobrar parlamentares que ainda nao se¢ posicionaram
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YouTubers contra o
PL 2630 Sao sugerldos
na primeira pagina

Um dos videos do YouTube sugerido na
primeira pagina da ferramenta de busca do
Google foi a transmissao ao vivo realizada
por Barbara Destefani, influenciadora de
extrema-direita, que disse ter medo de sofrer
represalias do “Ministério da Verdade”
comentar sobre o projeto de lei.

Depois da noticia da aprovac¢do da urgéncia,
também encontramos um video da Brasil
Paralelo entre os resultados sugeridos na
primeira pagina. A empresa gravou
transmissao com os parlamentares Nikolas
Ferreira (PL/MG), Bia Kicis (PL/DF) e Carlos
Jordy (PL/R]J), convocados a comentarem 0s
“avancos da censura” no Brasil.

Youtube faz “alerta
urgente” sobre ‘“impacto
negativo” da PL2630 para
criadores de contetdo

No Twitter, que o YouTube
esta pressionando criadores de contetido no painel
interno da plataforma com um "alerta" de que a
aprovacao do PL2630 ira prejudica-los
diretamente.

No YouTube Studio ha um banner que redireciona o
criador de contetudo para um texto publicado no dia
25 de abril (data da votacdo da urgéncia do PL na
Camara dos Deputados) em que a plataforma se
posiciona contra o que julga ser uma “legislacao
apressada’.

Na publicacao, o YouTube se coloca como porta-voz
da “comunidade de criadores”.

O YouTube afirma que a lei ird aumentar a
desigualdade entre os perfis da plataforma e
sujeita-los a “regras pouco claras” definidas

pelo governo.

Pagina do Google aparece
com mensagem contra o PL

No dia 01/05, a propria pagina inicial de pesquisas
do Google passou a trazer uma mensagem de alerta
para todos os usuarios, afirmando que o PL iria
“aumentar a confusao entre o que é verdade e
mentira no Brasil”. A mensagem redireciona o
usuario ao mesmo texto escrito por Marcelo
Lacerda que traz esse argumento central. O texto
também foi impulsionado nas plataformas Meta.
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https://www.youtube.com/watch?v=S9OO7r-aMPc
https://www.youtube.com/watch?v=S9OO7r-aMPc&t=289s
https://www.youtube.com/watch?v=S9OO7r-aMPc
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https://blog.youtube/intl/pt-br/inside-youtube/pl2630-impacto-criadores-de-conteudo/

Google induz busca

sobre “PL da Censura’’ As pessoas também perguntam
Nos resultados de uma busca, o Google Ogueé0f1.24301
por _
outros usuarios com o mesmo termo de Foi aprovada a PL da censura?
busca para ajudar na pesquisa. Nos ultimos
dias, registramos que, ao se pesquisar por O que é PL da censura?
“PL 2630”, 0 Google indicou perguntas
relacionadas a “PL da censura” entre os O que diz o projeto de lei?

resultados.

FONTE: GOOGLE

Depois da primeira pergunta “O que é PL2630” o Google indica “foi aprovada

a PL da censura?”, e em seguida “O que é PL da Censura?” para se referir ao PL 2630,
que é o nome usado de forma pejorativa pela oposicao contra a regulamentacao das
plataformas, e nao pelo nome oficial “PL 2630” ou o nome usado pela imprensa

“PL das Fake News”.

Informacoes de SEO
contradizem Google

No entanto, a consulta a plataforma SemRush, que oferece estatisticas sobre
ferramentas de busca, mostra que as perguntas mais comuns feitas pelos usuarios no
Google relacionadas a PL2630 nao utilizam o termo PL da Censura, como mostram as
figuras abaixo. Ao cruzar com as informacgoes, os dados sugerem que o Google vem
usando os resultados de busca para influenciar negativamente a percepc¢ao dos usuarios
sobre o projeto de lei.

PERGUNTAS RELACIONADAS PERGUNTAS RELACIONADAS
A BUSCA “PL 2630” A BUSCA “PL FAKE NEWS”
FONTE: SEMRUSH FONTE: SEMRUSH
Keyword Intent Voli. = Keyword Intent Voiu =
@ opl 2630 » | e 140 (3) 0 que & pl das fake news » n/a 20
~ S BT : +) comao votaram os deputados n/a 0
+) o que e pl 2630 ' 110 na pl das fake news >
() 0 que significa p! 2630 > I 70 (%) como votaram os senadores n/a 0
na pl das fake news »
(¥) oque é apl 2630 » | 70 _
(+) coma volaram os senadores n/a 0
r i pl fake naws »
H)oqueepl 2630 » | 20
(3 o que diz a pl das fake news  n/a 0
Hoqueeopl 2630 » '} ¥ 20 v
+) como foi a votagao da pl ! 10 (#) 0 que é a pl da fake news » nfa 0
2630 »
(¥) o que € a pldas fake news » n/a 0
+) o pl 2630 pode impactar a | 10
internet que vocé conhece 3 +) 0 que & pl da fake news > nla 0
(H)oque iz apl 2630 » I 10 () 0 que & p! fake news » n/a 0
destaque no pl da lfake news
+) a pl 2630 foi aprovada | 0
(#) quem votou a favor da pl das n/a 0

fake news »


https://developers.google.com/search/docs/appearance/visual-elements-gallery?hl=pt-br#related-questions-group
https://developers.google.com/search/docs/appearance/visual-elements-gallery?hl=pt-br#related-questions-group

Por que as plataformas sao
contra a regulamentacao?
O que esta em jogo é dinheiro.

MERCADO PUBLICITARIO BRASILEIRO EM 2022 (R$ 46 BILHOES)

INVESTIMENTO VIA AGENCIAS NEGOCIACAO DIRETA VIA PLATAFORMAS
(auditavel pelo Cenp) (sem transparéncia)

PUBLICIDADE OFFLINE PUBLICIDADE DIGITAL (TOTAL: R$ 32,4 BILHOES)

R$13,6 bilhoes R$7,6bi || RS24,8 bilhoes
via agéncias via agéncias fora das agéncias, ndo auditado pelo mercado publicitario (Cenp)

Em 2023 as plataformas A questdo aqui ndo é a possibilidade de
declararam que a publicidade compra de anincios diretamente com
digital brasileira movimentou as plataformas, que é positiva para os

de reais. A titulo pequenos anunciantes. O problema é a
de comparacao, segundo o : falta de regulacao que cria uma
a publicidade em todos os outros assimetria regulatoria na qual 2/3 do
meios de comunicacdo foi de total do mercado publicitario
R$13,6 bilhoes em 2023, e de (referente a publicidade digital) nao
RS7,6 bilhdes de publicidade obedecem a nenhuma regra, restricao
digital via agéncias, somando ou obrigacao de transparéncia,
um mercado de : deixando anunciantes e consumidores
Ou seja, o mercado de publicidade vulneraveis aos interesses economicos
digital das plataformas. Anuncios

promovendo ,
e

podem facilmente ser veiculados nas
plataformas, que ganham dinheiro
também com esse tipo de publicidade
toxica.

O modelo de negdcio das plataformas digitais

O faturamento com anuncios publicitarios é a principal fonte de financiamento das
plataformas. Sem a devida transparéncia, ndo é possivel saber qual o percentual
desses valores advém de andncios criminosos e irregulares, que seriam impactados
com o0 PL 2630.

RECEITA TOTAL DA META 2022 RECEITA TOTAL DA GOOGLE 2022
116,6 BILHOES DE DOLARES 279,8 BILHOES DE DOLARES

FONTE: STATISTA, 2023 FONTE: STATISTA, 2023

97,7%
PUBLICIDADE
DIGITAL

2,1%

OUTROS

Fonte: Annual advertising revenue of Meta Platforms
worldwide from 2009 to 2022 (Statista, 2023)



https://cenp.com.br/cenpmeios/
https://www.meioemensagem.com.br/midia/publicidade-digital-alcancou-r-324-bilhoes-em-2022
https://cenp.com.br/cenpmeios/
https://cenp.com.br/cenp-meio/
https://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2023/03/09/publicidade-movimentou-r-212-bi-no-brasil-em-2022-digital-cresce.htm
https://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2023/03/09/publicidade-movimentou-r-212-bi-no-brasil-em-2022-digital-cresce.htm
https://www.nucleo.jor.br/reportagem/2021-04-01-facebook-comercio-armas/
https://www.netlab.eco.ufrj.br/blog/anuncios-golpistas-na-biblioteca-do-meta-ads-novembro-de-2022-a-janeiro-de-2023
https://www.netlab.eco.ufrj.br/blog/golpe-financeiro-atraves-de-anuncios-no-meta-ads
https://www.statista.com/statistics/277123/internet-companies-revenue/
https://www.statista.com/statistics/277123/internet-companies-revenue/
https://www.statista.com/statistics/277123/internet-companies-revenue/
https://www.statista.com/statistics/277123/internet-companies-revenue/
https://www.statista.com/statistics/277123/internet-companies-revenue/
https://www.statista.com/statistics/277123/internet-companies-revenue/
https://www.statista.com/statistics/1093781/distribution-of-googles-revenues-by-segment/
https://www.statista.com/statistics/1093781/distribution-of-googles-revenues-by-segment/
https://www.statista.com/statistics/271258/facebooks-advertising-revenue-worldwide/
https://www.statista.com/statistics/271258/facebooks-advertising-revenue-worldwide/
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